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Avancer, apprendre et construire mon parcours
par l’expérience.
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introduction



Hello, I'm 

J’aime comprendre comment les projets prennent vie : une
idée, une équipe, une vision… puis une réalisation concrète.

Curieuse et dynamique, je m’implique toujours
pleinement dans ce que j’entreprends, que ce soit dans
mes études, mes expériences professionnelles ou mes
projets personnels.

J’aime apprendre, expérimenter et sortir de ma zone de
confort pour progresser.

Oyahna



Un parcours construit étape par étape, entre études et expériences.
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Expériences
professionnelles



Développement de la communication digitale, mise en place des réseaux sociaux et
participation à la visibilité de l’entreprise sur le web et en salons professionnels.

depuis 2024 Chargée de marketing et communication - ElectroFroid

Développement de la présence digitale : création de contenus, animation des
réseaux sociaux et analyse des performances. 

2025 Community Manager - Hydro Leduc

2025 Chargée de marketing, communication et événementiel - Hydro Leduc
Entreprise industrielle internationale spécialisée dans les solutions hydrauliques.

Conception de contenus et supports de communication, participation aux stratégies de
visibilité et organisation de stands sur des salons internationaux (Conexpo, Bauma).

2024 Pôle Communication Vertiges Mode - ICN
Participation à la promotion, organisation et à la communication du défilé Fashion Night
2025 : supports visuels, relations médias et production de contenus événementiels.



Ce que j’ai appris en travaillant, en étudiant et en
m’investissant dans différents projets.

03

Ce que mes expériences
m’ont appris



Travailler en parallèle des études M’a appris l’organisation, la rigueur et le sens des responsabilités.J’ai dû apprendre à
gérer mon temps, prioriser et rester efficace dans des contextes exigeants.

relever des défis et m’impliquer dans des situations nouvelles m’a permis de gagner en maturité, en
autonomie et en assurance, aussi bien dans mon travail que dans ma manière de communiquer.

Sortir de ma zone de confort

que ce soit en cours, en association ou en entreprise, m’a aidée à prendre confiance, à proposer
des idées et à assumer des responsabilités.

Participer à des projets

M’a permis de comprendre les exigences du monde professionnel, d’apprendre à collaborer avec
différents profils et de m’adapter rapidement à de nouveaux environnements.

Travailler en entreprise



Travailler, apprendre et m’adapter : chaque expérience a
construit la personne que je suis aujourd’hui.
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Ce qui me caractérise



Perfectionnisme Engagement Curiosité Rigueur
J’accorde une grande importance
au travail bien fait. J’aime aller au
bout des choses, améliorer les
détails et produire un résultat

dont je peux être satisfaite.

Lorsque je m’investis dans un
projet, je le fais avec sérieux et
implication. J’aime participer
activement et me sentir utile

dans ce que je fais.

J’aime découvrir de nouveaux
domaines, comprendre comment

les choses fonctionnent et
apprendre par l’expérience. Cette
curiosité me pousse à multiplier les

projets et les expériences.

Travailler en parallèle de mes
études m’a appris à être
organisée, à gérer mes

priorités et à rester constante
dans mes efforts.



J’aime évoluer dans des environnements dynamiques où il faut
comprendre, créer et s’adapter.
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Mes motivations



Ce que je recherche, dans mes études
comme dans mes expériences :

Apprendre en
permanence

Construire quelque chose
de concret

Progresser personnellement
et professionnellement

Travailler avec d’autres
et partager des idées

Relever de
nouveaux défis

Comprendre ce
que je fais
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Pour passer de l’idée
à la création

Créer, tester, modifier, recommencer…



Communication,
création, digital :

  Je travaille
régulièrement avec ces
outils dans mes projets

de communication,
marketing et création de

contenu..





Des projets concrets qui m’ont permis de mettre en pratique ce que j’apprends.
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Mes projets



Fashion Night
Projet événementiel
Organisation complète d’un défilé de mode étudiant : forte responsabilité sur la communication :
création des supports visuels, gestion des réseaux sociaux, promotion de l’événement et
développement de sa visibilité.

 Participation à la recherche de sponsors, aux actions de financement et à la coordination de
l’organisation pour assurer la réussite du défilé.



11-12 FÉVRIER 
H A L L  D ’ A C C U E I L  I C N

STAND 
ST VALENTIN

VENTE DE ROSES
fruits au chocolat

bonbons 
biscuits



Challenge ATM 
Projet créatif
Dans le cadre d’un projet académique, nous avons conçu un projet fictif pour les 25 ans de l’Alliance Artem.

L’objectif était d’imaginer une communication cohérente autour d’un événement, en créant une direction
artistique, des supports visuels et des objets promotionnels.

Cette expérience m’a particulièrement plu car elle combinait réflexion, créativité et réalisation concrète.



Charte graphique

À l’occasion de ses 25 ans, 
 

l’Alliance Artem a le plaisir de vous convier
 à une soirée exceptionnelle

,

placée sous le signe de l’ar
t, de l’innovation et de l’ém

otion.

Invitation
  Campus Artem – NancyOctober,2026

“Trois grands esprits serejoignent, l’avenir s’écrit”

October 2026
Campus ARTEM

Création de goodies

Création affiche

Vidéo promotionnelle



Communication
Electrofroid
Projet communication
Participation à la mise en place complète de la communication de l’entreprise :
création des supports, lancement des réseaux sociaux, évolution du site web et préparation de salons
professionnels.

Une expérience très formatrice, qui m’a permis de gérer un projet de communication de manière autonome.



DE
VI

S GRATUIT

IN
ST

ALLATION

GARANTIE

Électricité Climatisation Ventilation

Remplacement Réparation Entretien Dépannage

À propos de nous

CONTACTEZ-NOUS

34 Avenue Pierre Semard
54360 - Blainville-sur-l'Eau

electrofroid54@gmail.com

Depuis bientôt 15 ans, ELECTROFROID, vous

accompagne dans tous vos projets de climatisation,

ventilation, et électricité générale. Faites confiance

à notre expertise et bénéficiez d’un devis gratuit!

+(33) 06 01 74 62 65

Suivez nôtrepage FaceBook

SCAN ME

Visuels réseaux sociaux

Gestion site web

Organisation et conception stand sur des salons pro

Création de support de

communication

Création de support de ommunication



Plan de
communication

Projet communication
Conception et mise en place d’un plan de communication visant à moderniser l’image
de l’entreprise et développer sa visibilité digitale.

Travail réalisé :
analyse de la communication existante et veille concurrentielle,
définition des cibles, messages et axes stratégiques,
création d’un plan de communication et d’un calendrier éditorial,
animation régulière des réseaux sociaux (LinkedIn, contenus visuels, rédaction),
création de supports de communication et participation à la communication
événementielle.

Une expérience très formatrice qui m’a permis de piloter un projet de communication
complet, de la réflexion stratégique jusqu’à la mise en œuvre opérationnelle. 

29.2 % de taux d’engagement
33 918 membres touchés
26,4 % de taux de conversion

+65 651 Impressions

Résultat statistique de la page
LinkedIn d’Hydro Leduc depuis le
1er septembre jusqu’à aujourd’hui : 



VEILLE CONCURRENTIELLE

Aber

Parker

Sunfab

Rexroth

Danfoss

Bezares SA

Hydac & Hawe

Entreprise

Approche RH et technique

Communication plus sobre

Image technique et innovante

Communication très structurée

Communication événementielle

Positionnement stratégique

Forte valorisation de l’histoire et des
événements

Focus produit + innovation

Axes forts

RSE, RH, innovation et participation à des événements – avec un usage
régulier de formats comme les articles

Présentation des produits, R&D, partenariats, formats vidéo sur YouTube
et photos sur LinkedIn ** Lien en bio qui renvoie articles de blog sur le
site

Communication autour des salons, de l’histoire de l’entreprise et des
publications régulières

R&D, actualités, publications photo fréquentes sur Instagram

Valorise les employés, publie sur les caractéristiques produits et utilise des
formats variés (réels, photos, vidéos)
Moins de thèmes variés, mais présence technique via les caractéristiques
et produits
Très présent sur les salons et événements, avec un angle institutionnel et
historique 
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CIBLE / CANAL :
PERSONA

Maxime
Conducteur d’engins passionné 

Âge : 34 ans
Lieu : Lorraine, en déplacement régulier sur chantiers
Situation pro : Salarié dans une entreprise de BTP – expert des pelles hydrauliques
Réseaux utilisés : Facebook, TikTok, YouTube (principalement via mobile)

Objectifs :
Travailler avec du matériel fiable
Être reconnu pour son expertise
Découvrir des astuces ou nouveautés liées
aux machines

Comportements digitaux :
Suit des pages de marques techniques
Commente les vidéos terrain, partage les
contenus utiles ou impressionnants

Attentes vis-à-vis d’Hydro Leduc :
Du concret : vidéos de terrain, test de pompes,
making-of
Être mis en avant dans les contenus (valorisation
du métier)

Contenu efficace :
Reels TikTok avec machines en action
Mini-interview de collègues sur chantier
Story “1 jour, 1 engin”

PLAN DE COMMUNICATION PLAN DE COMMUNICATION 
PUBLIC CIBLE

Acheteurs
industriels

Type

Distributeurs

Responsables
maintenance /
achat

Fiabilité,
technicité,
garanties,
support SAV

Besoins /
attentes clés

Performance
produit, délais,
compatibilité
machine

Documentation
claire, marketing
prêt à diffuser Emailing,

LinkedIn

YouTube,
LinkedIn,
Facebook

Où les toucher ?

LinkedIn, salons,
site web

Étudiants
techniques

Type

Professionnels du
secteur

Jeunes techniciens

Type

Conducteurs expérimentés

Besoins /
attentes clés

Marque
employeur
dynamique,
formation,
Conditions de
travail, culture,
stabilité

LinkedIn,
Facebook

Instagram,
LinkedIn,
TikTok

Où les
toucher ?

Besoins / attentes clés

Robustesse, confort, fiabilité en
conditions réelles
Curiosité technique, image
moderne, innovation

Type

Influenceurs pro
YouTube

Bureau d’études /
ingénieurs

Instagram, TikTok

Où les toucher ?

Facebook, YouTube, TikTok

Besoins /
attentes clés

Où les
toucher ?

Données
précises, 
innovation, sur-
mesure

LinkedIn,
webinaires

YouTube,

partenaria
t BtoB

Tests produits,crédibilité

Les clients BtoB

Les utilisateurs finaux, techniciens, conducteurs d'engins…

Les prescripteurs & influenceurs industriels

Internal / Hydro Leduc SAS 2023. All rights reserved

Les futurs talents/ employés/jeunes etc
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SEGMENTATION

PLAN DE COMMUNICATION 

Acheteurs industriels
Message : Hydro Leduc
reflète la performance,
la fiabilité et
l'accompagnement

Conducteurs et techniciens
Nous sommes à l'écoute, vous
comptez et votre matériel
aussi

Futurs talents Prescripteurs
 On vous explique,

comprend et
adaptons 

Travailler chez Hydro
Leduc c'est un avenir,
de la technique, de
l'ambiance et une
expertise

Internal / Hydro Leduc SAS 2023. All rights reserved
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SOMMAIRE

 
Plan de communication 

Stratégie de communication

Veille Concurrentielle
Analyse de la situation actuelle

Forces / Faiblesses
Cible / canal
Communication acuelle
Identité de marque

Axes à explorer
Public cible
Segmentation

Supports lancement
Création et mise en place des comptes
Conclusion 

Internal / Hydro Leduc SAS 2023. All rights reserved
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Public actuel Public souhaité

Partenaires industriels, OEM
(Original Equipment

Manufacturer) déjà clients
(BtoB) marché hydraulique

Conducteurs, jeunes ingénieurs +
collaborateurs futurs (employabilité,

image RH)…

ANALYSE SITUATION ACTUELLE CHEZ HYDRO LEDUC

Quelques extraits du plan de communication

https://www.instagram.com/aberhydraulics/
https://www.instagram.com/parkerhannifin/
https://www.instagram.com/sunfab_hydraulics/
https://www.instagram.com/boschrexroth_global/
https://www.instagram.com/danfosspowersolutions/
https://www.instagram.com/bezares_sa/
https://www.instagram.com/hydacgroup/


Projet communication externe
Animation des réseaux sociaux de l’entreprise avec création de contenus,
publication régulière et développement de la visibilité digitale.

Mise en place d’un calendrier éditorial, création de visuels et adaptation des
publications selon les événements et la stratégie de communication.

Gestion des
réseaux sociaux 



*Signature de mail pour accompagner la communication



Projet marketing stratégique
Analyse de la performance SEO du site web à travers la création de tableaux
de bord dynamiques sur Power BI, permettant le suivi des indicateurs clés
(clics, impressions, taux de conversion, positionnement).

Exploitation des données pour optimiser la stratégie digitale et orienter les
actions marketing.

Marketing stratégique
/ Data analysis 



Réalisé avec :



Création de
supports print 
Conception de plusieurs supports de communication imprimés dans le cadre de différents
projets : brochures, affiches, flyers et visuels promotionnels.

Ces réalisations m’ont permis de développer ma créativité, ma maîtrise des outils graphiques et
ma capacité à produire des supports professionnels adaptés aux besoins de l’entreprise.



Carte de voeux fournisseurs

Scannez pour consulter la réalisation !Création brochure

Affiche prévention S&ST

Carte prévention S&ST

Dépliant sécurité incendie



Rédaction d’article
de blog 
Projet communication
Rédaction d’articles techniques et institutionnels pour le site web de
l’entreprise afin de valoriser le savoir-faire, les produits et les événements.

Travail sur la structuration du contenu, l’adaptation du ton et la mise en
avant des informations clés pour renforcer la visibilité en ligne.





Création branding
Graphisme - logo et charte graphique

Création d’identités visuelles complètes : conception de logos, choix
typographiques, palettes de couleurs et élaboration de chartes
graphiques cohérentes adaptées à chaque projet.

Concevoir une identité, ce n’est pas juste faire un logo. C’est créer un
langage visuel complet, pensé pour durer.



ByNael

ByNaelByNael

#004AAD #B4E8FD #DDEF9F #FFFFFF

ByNael

TITRE : MONTSERRAT BLACK 
SOUS TITRE :  Montserrat semi bold
Corp de texte :  Montserrat regular
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Typologie
graph

EN

BRAND 
GUIDELINE

HYDRO
LEDUC

DO NOT rearrange the
logo elements.

DO NOT use gradients
or alternative colors.

DO NOT place the
logo in other shapes.

Shown above there are several examples how not to use the Hydro Leduc logo.

DO NOT use
alternative fonts.

Brand guideline1.4 LOGO | DON’TS

4.1 APPLICATION ICONS 

These application icons must be used only in this form.

Brand guideline

LOGO
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Events
evenementiel
Organisation de salons professionnels internationaux avec conception
des stands, préparation des supports de communication et coordination
des différents éléments du projet.

Cette expérience m’a permis de développer mes compétences en
gestion de projet, en organisation et en coordination avec différents
interlocuteurs.



Conexpo, Las Vegas Global industrie, Paris Agritechnica, Munich Bauma, Munich

Eurosatory, Paris

De la préparation au jour J :
participation à l’organisation
de salons internationaux.



CONTACT
Oyahna Janeczek
oyahna.janeczek@icn-artem.com
+(33) 7 62 18 58 33
https://www.linkedin.com/in/oyahna-janeczek

https://www.linkedin.com/in/oyahna-janeczek
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