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introduction

Avancer, apprendre et construire mon parcours
oar l'expérience.




Hello, I'm OW

J'aime comprendre comment les projets prennent vie : une
idée, une équipe, une vision... puis une réalisation concréte.

Curieuse et dynamique, je m'implique toujours
pleinement dans ce que jentreprends, que ce soit dans

mes études, mes expériences professionnelles ou mes
projets personnels.

J'aime apprendre, expérimenter et sortir de ma zone de
confort pour progresser.
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Oyahna Janeczek @ 23 I 3 78 3 5
Etudiante a ICN Business School en 3éme année i I
Bachelor Management @
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ICN Business School
Dameleviéres, Grand Est, France

1,896 followers - 500+ connections




ériences
professionnelles

Un parcours construit étape par étape, entre etudes et expériences.
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2025 Chargée de marketing, communication et événementiel - Hydro Leduc
Entreprise industrielle internationale spécialisee dans les solutions hydrauliques.

Conception de contenus et supports de communication, participation aux stratégies de
visibilité et organisation de stands sur des salons internationaux (Conexpo, Bauma).

depuis 2024 Chargée de marketing et communication - ElectroFroid

Développement de la communication digitale, mise en place des réseaux sociaux et
participation a la visibilité de I'entreprise sur le web et en salons professionnels.

2025 Community Manager - Hydro Leduc

Développement de la présence digitale : creation de contenus, animation des
réseaux sociaux et analyse des performances.

2024 Pole Communication Vertiges Mode - ICN

Participation a la promotion, organisation et & la communication du défilé Fashion Night
2025 : supports visuels, relations médias et production de contenus événementiels.




Ce que mes expériences

m’ont appris

Ce gque jal appris en travaillant, en etudiant et en
mM'investissant dans difféerents projets.
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7;;,:/ M en por M (‘ ,/%, WW M'a appris l'organisation, |a rigueur et le sens des responsabilités.)J'ai du apprendre a

gérer mon temps, prioriser et rester efficace dans des contextes exigeants.

2 Mn/«llor &n?t;/arv}w M'a permis de comprendre les exigences du monde professionnel, d'apprendre a collaborer avec

différents profils et de m’adapter rapidement a de nouveaux environnements.

pMZWW o 0/%' /oryZ{' que ce SoIt en cours, en association ou en entreprlse mM’'a aidée a prendre conflance a proposer

des idées et 3 assumer des responsabilités.

g .o s : . : : . -
9’7'; p/& P rw p/” cort E ”7'“ relever des défis et m'impliquer dans des situations nouvelles m'a permis de gagner en maturité, en

autonomie et en assurance, aussi bien dans mon travail gue dans ma maniere de communiquer.



Ce qui me caractérise

Travailler, apprendre et m'adapter : chague expéerience a
construit la personne que je suis aujourd nui.




Jaccorde une grande importance
au travail bien fait. Jaime aller au
bout des choses, améliorer les

détails et produire un résultat
dont je peux étre satisfaite.

Lorsque je m'investis dans un
projet, je le fais avec sérieux et
implication. J'aime participer
activement et me sentir utile
dans ce que je fais.

Jaime découvrir de nouveaux
domaines, comprendre comment
les choses fonctionnent et
apprendre par I'expérience. Cette
curiosité me pousse a multiplier les
projets et les expériences.

Travalller en parallele de mes
études m'a appris a étre
organisée, a gérer mes

priorités et a rester constante
dans mes efforts.




Mes motivations

Jaime évoluer dans des environnements dynamigues ou il faut
comprendre, créer et s‘adapter.

-
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Progresser personnellement
et professionnellement

Construire quelgue chose

de concret
Travailler avec d'autres
et partager des idées
Comprendre ce
que je fais
Relever de

nouveaux défis

Apprendre en

pPermanence



sser de I'idée
a la creation

Créer, tester, modifier, recommencer...




Communication,
@ création, digital :

ChatGPT

Je travallle

régulierement avec ces

z Google Trends outlls dans mes projets
CapCut o e de communication,

marketing et création de
contenul..







Mes projets

Des projets concrets gui m'ont permis de mettre en pratigue ce gue japprends.
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Fashion Night
@;'TW

Organisation compléte d'un défilé de mode étudiant : forte responsabilité sur la communication:
création des supports visuels, gestion des réseaux sociaux, promotion de [événement et
développement de sa visibilité.

Participation a la recherche de sponsors, aux actions de financement et a la coordination de
lorganisation pour assurer la réussite du défilé.
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Avec un theme
“Evolution de la
mode dans le
temps”

ST VALENTIN -

11-12 FEVRIER

VENTE DE ROSES
FRUITS AU CHOCOLAT
BONBONS
BISCUITS

27 MARS 2025
18H30- 21H30

Show
Cocktail
Boisson offerte

Tarifs préférentiels

Théme : une touche de paillettes

GRANDE HALL DE L'OCTROI, 47 BD
D'’AUSTRASIE,
5400 NANCY

ICN

CREACTIVE
BUSINESS

SCHOOL INVITEE SPECIALE.
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Challenge ATM
Py sty

Dans le cadre d'un projet académigue, nous avons concu un projet fictif pour les 25 ans de I'Alliance Artem.

L'objectif était d'imaginer une communication cohérente autour d'un événement, en créant une direction
artistique, des supports visuels et des objets promotionnels.

Cette expérience m'a particulierement plu car elle combinait réflexion, créativité et réalisation concréete.




Invitation
O A Nosef O d 07

Création de goodies

A Poccasion de ses 25 ans,

vous convier G une soiré
J s . ) 2 .
art, de I'innovation et de I'émotion.

e exceptionnelle,

P Alliance Artem a le plaisir de

placée sous le signe de I

Video promotionnelle

¥
il
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Communication
Electrofroid
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Participation a la mise en place compléte de la communication de 'entreprise :

création des supports, lancement des réseaux sociaux, évolution du site web et préparation de salons
professionnels.

2 ELECTROFROID

Une expérience tres formatrice, qui m'a permis de gérer un projet de communication de maniere autonome.




Organisation et conception stand sur des salons pro Création de support de ommunication

b |

CLIMATISATION / POMPE A Cl
BLAINVILLE SUR L'EAU

Une clim a plusieurs
options : chauffer,
ventiler, refroidir

ou déshumidifier

une piéce.

NOS COMPETENCES AU SERVICE DE VOS ECONOMIES
R

P S A e

"Pag - |

\\. Elles existent
aussi en version yhads

< basse. ‘

| Electricité

Remplacement Réparation Entretien Dépannage

NOTRE NOUVELLE ADRESS

. 34 AVENUE PIERRE SEMARD EN FACE DU CARRE
© 54360 A BLAINVILLE-SUR-L

[DECO(SIT)

Ui g 0 sk

B oRRiT.

ELECTROFROID A propos Mos Prestations Témoignages Réalisations  Contacter

DECOUVREZ NOS PRESTATIONS

LA POMPE A CHALEUR

EN SAVOIR PLUS

LA CLIMATISATION L'ELECTRICITE

+(33) 06 0174 62 g5

9 34 Avenye Pierre Semard

--H / Pompes a chaleur et climatisations & 54360*B!ainville—sw_reau
NAanci | laekallakalnin AAanAA

><| electrofroid54@gmail com

Gestion site web




communication
Pl commonicafor

Conception et mise en place d'un plan de communication visant a moderniser I'image
de I'entreprise et développer sa visibilité digitale.

Travall réalisé .
e analyse de la commmunication existante et veille concurrentielle, Résultat statistique de la page
o définition des cibles, messages et axes stratégiques, LinkedIn d’Hydro Leduc depuis le
e création d'un plan de cormmunication et d'un calendrier éditorial, ler septembre jusqu'a aujourd’hui :
e animation réguliere des réseaux sociaux (LinkedIn, contenus visuels, rédaction),
e création de supports de communication et participation a la communication

evenementielle. +65 651 Impressions
, , , , , . o 29.2 % de taux d'engagement
Une expérience tres formatrice qui m'a permis de piloter un projet de communication 33 918 membres touchés

complet, de la réflexion stratégique jusqu'a la mise en ceuvre opérationnelle. 26,4 % de taux de conversion




Quelques extraits du plan de communication
- SOMMAIRE _ D) i D) HiISTNI PLAN DE COMMUNICATION D e

- Anulyse de la situation actuelle - . ) RSE, RH, innovation et participation & des événements — avec un usage SEGMENTATION
Danfoss Communication trés structurée

. régulier de formats comme les articles
Forces / Faiblesses °

Cible / canal ) ) Présentation des produits, R&D, partenariats, formats vidéo sur YouTil
. . Rexroth Image technique et innovante R . . . . . |
Communication acuelle I et photos sur LinkedIn ** Lien en bio qui renvoie articles de blog sy

site :
e L] ﬂ
Identité de marque Sunfab Forte valorisation de I'histoire et des c i rour des salons. de histoire de Fentreprise of m Q. Rachercha : ]
. ° L ommunication autour des salons, de I'histoire de I'entreprise et ¢ echerc
- e événements o I ‘ R ; 2 ;
Plan de t:ommunlcal'lon - _ publications régulieres Accueil Réseau Emplois
Axes a explorer Bezares SA Focus produit + innovation R&D, actualités, publications photo fréquentes sur Instagram
Public cible
. . Valorise les employés, publie sur les caractéristiques produits et uti
Park Approche RH et technique
Ség [“emqhon . . rarker PP ‘qu formats variés (réels, photos, vidéos)
- Siraiegle de communication Moins de thémes variés, mais présence technique via les caracté
SUpporfs lancement Hydac & Hawe Communication plus sobre et produits \

e . Tres présent sur les salons et événements, avec un angle institution
Création et mise en place des comptes historique ‘

. Aber Communication événementielle
Conclusion

PLAN DE COMMUNICATION

PUBLIC CIBLE

Les clients BtoB

PLAN DE COMMUNICATION -

Conducteur d'engins passionné

HYDRO LEDUC

A e : 34 ans Besoins 5 m
Ligu : Lorraine, en déplacement régulier sur chantiers e alientes c'/é‘ SR ra) hy-dro\educ-co : ‘ : .
Situation pro : Salarié dans une entreprise de BTP — expert des pelles hydrauliques Fobilte, b Constructeur fram;a“ de comstants hyd raul Iques haute pression
Réseaux utilisés : Facebook, TikTok, YouTube (principalement via mobile) Acheteurs fechnicte, - Unkedn, solons, ] HY DRO Ingénierie mécanique ou industrielle - - Azerailles - 5 K abonnés - 201-500 employés
Objectifs : Attentes vis-a-vis d’Hydro Leduc : ooty e D EDUC
» Travailler avec du matériel fiable « Du concret : vidéos de terrain, test de pompes, Responsapies | Peormance | i Li & Sophie et 12 autres relations suivent cette page
« Etre reconnu pour son expertise making-of mointenance /| PrOdUl dEIAS i e in, .

compatibilité

h Facebook
machine

achat

« Découvrir des astuces ou nouveautes liees « Efre mis en avant dans les contenus (valorisation
aux machines du métier)

FRANGAIS

T FABR\CANT ES <7 Envoyer un message ( V' Suivi ) @
ONCEPTEURE RAULIQU y 9

¢ DE COMPOSANTS HYD —

Berumenatin
Distributeurs prerd ioser 9

ailing,
Comportements digitaux : Contenu efficace : ke

« Suit des pages de marques techniques + Reels TikTok avec machines en action
« Commente les vidéos terrain, partage les « Mini-interview de collegues sur chantier
contenus utiles ou impressionnants Story “1 jour, 1 engin”

ANALYSE SITUATION ACTUELLE CHEZ HYDRO LEDUC B E\Efgﬁg

Public actuel Public souhaité

4 4

Partenaires industriels, OEM
(Original Equipment
Manufacturer) déja clients

IR¥ARY rmyAr~hA vy Ar~r i~ 1A

Conducteurs, jeunes ingénieurs +
collaborateurs futurs (employabilite,
image RH)...



https://www.instagram.com/aberhydraulics/
https://www.instagram.com/parkerhannifin/
https://www.instagram.com/sunfab_hydraulics/
https://www.instagram.com/boschrexroth_global/
https://www.instagram.com/danfosspowersolutions/
https://www.instagram.com/bezares_sa/
https://www.instagram.com/hydacgroup/

Gestion des.
réseaux sociaux

Animation des réseaux sociaux de l'entreprise avec création de contenus,
publication réguliere et développement de la visibilité digitale.

Mise en place d'un calendrier éditorial, création de visuels et adaptation des
publications selon les événements et |a stratégie de communication.




& [ Q HYDRO LEDUC
View as admin
Home About Posts Jobs People

HYDRO LEDUC
5,143 followers
mo - ®

Happy Chinese New Year 2026 ! 4/

On this occasion of the Chinese New Year, we wish our ..more

D HYDRO
LEDUC

L ) [

fn +] -

My Network Motifications
C—

cette an

n

HYDRO LEDUC
5,143 followers

'+ Meilleurs veeux pour la nouvelle année 4+ ...more

HYDRO
LEDUC,

HAPPY NEW YEAR

» , .
oR&ture de mail pour accompagner la communication

¢ [ Q HYDRO LEDUC

View as admin

Home About Posts Jobs People

HYDRO LEDUC
5143 followers
3mo - ®

% Hydro Leduc - Octobre Rose & Movember

Cette année, nos équipes se sont a nouveau mobilisées pour
soutenir Octobre Rose et Movember.

Gréce a la participation de nos collaborateurs, 435 € ont été
collectés et seront reversés équitablement aux deux
associations.

Merci a toutes et tous pour votre engagement et votre solidarité.
#0OctobreRose #Movember #Solidarité #Engagement
#HydroLeduc #Prévention #MobilisationCollective

Show translation

f Hydro Leduc - Octobre rose x Movember - 3 pages
b

Gréce @ la mob
d'Hydro Led

\\1

2

qui seront reversés é
soutenues dans le ca

L, as

My Network

Octobre Rose

vous, portés par I'implication de nos collaborateurs. Un grand
merci a toutes celles et ceux qui ont participé et contribué a
faire vivre cette animation en interne.

Nous en profitons également pour souhaiter de trés belles fétes
de Noél a toutes et a tous 4

i Retour en images sur notre concours de Noél 4

#HydroLeduc #ConcoursDeNoél #Nogél2025 #VieDEntreprise
#EspritDEquipe #MomentsPartagés

Show translation

Merry Christmas & - 8 pages

@& You and 47 others 4 reposts

ﬁ, Leave your thoughts here...

N as 2

My Network Post Motifications




Marketing stratégique
/ Data analysis

Poyel nrtefrgy fofgique
Analyse de la performance SEO du site web a travers la création de tableaux

de bord dynamiques sur Power B, permettant le suivi des indicateurs clés
(clics, Impressions, taux de conversion, positionnement).

Exploitation des données pour optimiser la stratégie digitale et orienter les
actions marketing.




Performance SEO par type de requétes

S [l WWW

Marque

Autres
Hydraulic Pump
Accumulator
Hydraulic Motor
Total

6383 30275 11,51 -3 355,50
471 69868 | ' 2601 651580 6471,88
145 21087 | 3529 196370 1950,20
137 6385 | _ 1405 501,50 490,74
128 19974 | _ 2977 186940 1857,42

7264 147589 25,49 7494,90 7 126,02

-2 648,05

Priorisation des opportunités SEO par type de requétes
Identification des segments a fort potentiel d'optimisation

Score de priorité SEO

21

Opportunités SEO détectées

e ) o) o ) o) L

leduc

hydraulic motor

hydraulic motor

moteur hydraulique

leduc

vanable displacement pump
varable displacement pump
fixed displacement pump
fixed displacement pump
moteur.ma

variable displacement hydraulic pump
variable displacement hydraulic pump

hydropneumatic accumulator
hydropneumatic accurnulator
hydraulikkomponenten hersteller
hydraulikkomponenten hersteller
micro hydraulics

fev valve

micro hydraulics

micro hydraulic pump

micro hydraulic pump

FR
EN
FR
EN
EN
FR
EN
FR
FR

FR
EN
FR
DE

FR
FR
EN
EN
FR

6585
4966
4965
3336
2818
1074
1074
891
a9
822
679
679
579
579
538
538
580
529
574

20
20

g=

3,03K

Trafic potentiel a capter

234 %
040%
040 %
042 %
3.09%
065 %
065 %
011 %
0,11 %
012%
088 %
0,88 %
035%
035%
0,00 %
0,00 %
0,86 %
0,00 %
087 %
128%
1,28 %

9,57
17,59
17,59
15,16
9,83
11,05
11,05
1035
10,35
6,73
9,54
9,54
596
596
17,51
17,51
8,48
9,88
831
7.38
7,38

504,50
476,60
476,50
319,60
194,80
100,40
100,40
88,10
88,10
81,20
61,90
61,90
55,90
55,90
53,80
53,80
53,00
52,90
52,40
47,50
47,50

7,31K

Trafic perdu estimé

@ Optimiser title/meta

# Renforcer contenu SEQ
« Renforcer contenu SEQ
= Renforcer contenu SEQ

B Maintenir

+* Renforcer contenu SEO
& Renforcer contenu SEO
» Renforcer contenu SEO
= Renforcer contenu SEO

@ Optimiser title/meta
@ Optimiser title/meta
@ Optimiser title/meta
® Optimiser title/meta
@ Optimiser title/meta

¥ Renforcer contenu SEQ
' Renforcer contenu SEO

#® Optimiser title/meta
@ Optimiser title/meta
& Optimiser title/meta
@ Optimiser title/meta
® Optimiser title/meta

4,92 %

Taux de clic (CTR)

Performance correcte

CTR trés faible sur requéte visibi
CTR trés faible sur requéte wvisibj
CTR trés faible sur requéte visib
Performance correcte

CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte wisib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visibj
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte wisi
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte visib
CTR trés faible sur requéte wisib

hydraulic motors EN 0,28 % 21,06 0,00 % Travailler contenu + maillage Faible positionnement : besoin
hydraulic motors FR 0,28 % 21,06 0,00 ¥ Travailler contenu + maillage Faible positionnement : besoin
hydraulic pump EN 035% 2421 0,00 w4 Travailler contenu + maillage Faible positionnement : besoin
hydraulic pump FR 035% 2421 0,00 ¥§ Travailler contenu + maillage Faible positionnement : besoin
hydraulic pumps EN 0,08 % 26,08 ¥% Travailler contenu + maillage Faible positionnement : besoin
hydraulic pumps FR 0,08 % 26,06 0,00 ®4 Travailler contenu + maillage Faible positionnement : besoin
hydro leduc DE 20,56 % 11,16 0,00 |~ Renforcer contenu SED Proche page 1 : quick win poss
Total 65542 4877 TA44% 460,42

N N2 N oo NN == =

Hydraulic Pump Hydraulic Motor Acoumulator

Catégorie de mots-clés

7K 148K Réalisé avec:

Clics Total

25,49

Pasition moyenne

4,92 %

Taux de clic (CTR)

113

Impressions Total Score SEQ

Tableau marque

Somme de Clics Taux de clic (CTR) | Moyenne de Position m Insight Global

o leduc 3124 9296 3361% 576 -219440 [& Performance comecte
0 leduc accumulator 85 170 50,00 % 1,03 -68,00 [E Performance correcte
o leduc azerailles 41 202 20,30 % 1,49 -20,80 [& Performance comrecte
0 leduc distributors A 502 6,18 % 542 19,20 [ Performance correcte

0 leduc gmbh 99 286 3462 % 1,65 -7040 [& Performance correcte
'~ lad s matar L] 03 310 & 193 -131 8 W Darfrrmmanca raracta
5508 16611 33,16 % 560 -384690 [E Performance correcte

uétes marque (déja performantes)

Google

Search Console

Power Bl

Power Auto mate)

Tableau générique

|uétes génériques (a optimiser) Somme de Impressions | Taux de | Moyenne de Position
clic
(CTR)

0,00 % 834
i displacement pump 1?82 0,11% 10,35 |
0 motor 1,15% 9,85
0 pneumatic accumulator 0,00 % 575 I
opneumatic accumulator 596 §

Insight Global Top Priorité

CTR faible — optimiser titles/meta
CTR faible — optimiser titles/meta
CTR faible = optimiser titles/meta
CTR faible - optimiser titles/meta
CTR faible — optimiser titles/meta

| 8,20 2 360,90 CTR faublr: optimiser titles/meta
gagner du trafic SEO ?

e opportunité sur positions 4-20

1-3 & Top 4-10 4 Page1 11-20 & Page 2

entiel SEQ se concentre sur les requétes génénques avec un CTR faible en page 1-2 — optimisation rapide possible




Créationde
supports print

Conception de plusieurs supports de communication iImprimes dans le cadre de différents
projets : brochures, affiches, flyers et visuels promotionnels.

Ces réalisations m'ont permis de développer ma créativité, ma maitrise des outils graphiques et
Ma capacité a produire des supports professionnels adaptés aux besoins de I'entreprise.




Affiche prévention S&ST

Création brochure

MP>1

La sécurité, au coeur de
nos pratiques quotidiennes.

P2i - Votre partenaire en usinage de précision, dela

petite 4 la grande série
Forucée an 1078 au cosr de s 2one En sspbambsne 3021, P2 sjaint e groupe
Inclusstrilis de Marohes, PH dibute son Porel Ingéniere, Cteur reconnd dd secteur
activitd e un abalior d'usinage traditicnnel. industriel. Catte Intégration permat da
Trits adt, Fantraprise angags U dirvarlapp solides, o dargir
Virs has techinalogies numérigues afin de I de des
riipondne aus axigancss croissantes des toujours pius innovartbes.
rnduestriels.
Aujourdt s, P poursit son céveloppamnt m
En 2000, P21 franchit une itape dicishve da & conjugLant tracition industrialie,
son développemant. Cetie phass marcue un matrise afin —
ot e o hes: projats indestrisls s plus -
des douipemants, L diversification des anisi.
services e i renforcement du Savair-faine
1 Lsinagps compla.

‘W 3

Nos atouts en usinage de précision »
¥ 9 8 H —
o Chiffres ClES | o s s cutons s rtsiondo posimis e s sqpes o
Lo e utillage PR nanagement, favarsantun clmat de conflance, e bonne enteis & i
= Flexibilité Qualité sur-mesure et Reactivité 10% asprit famiial. y
% modulaire o mmmmum ia prafessionnalisme et i voiontd
4 dexport ki augs Dien s PME quiaus
s - 16 e
L c
% ‘ -~ ] commandes numériques Notre mission
= Réponide sux o usinags de quiales
E 24 canosiment des contraintes s plisces: ol dhess.
§ — : - - § e . o 3 salariés mmmmmpﬂrmumdﬂm-
- [ apérationiles b nos clents
E 1000m 2
de stackage Motre vision
Réactivité  Qualité  Performance 4500m 2 o spbrksermpiogrivsekop e -dbmrhinsscang ko
grande sixde.
N " . £ de batiment
Usinage et mécanique de précision ot aonbiton est d rester un partensire pourias incsnes
analant ot qualité sur e lang tenme.
Déry: J)JHYDRO Zone touchée
Oliant SECU e ; Carte de voeux fournisseurs
e Qe faire en cas de fuite de produit
o _ chimique (huile, lessive, ...) ?
Meillevrs veeux ! . ]3.,3.5’,%7‘,‘ .
mmedid 2. Je signale 3. Je me munis de lo
Gue cette nouvelle année soit placée sous le signe de la santé, : "ehaf dréquipe. g el

de la sérénité et de moments de joie partagés.

Merci pour votre confiance et pour la relation construite & vos cotés.

Season's greetings ! 4. En cas de grosse fuite, ['ulilise d'abord aspirateur, puls

rmon kit de déversement.

May this new year be a smooth and joyful one, filled with good health,
peace of mind and shared happy moments.

Thank you for your trust and for the relationship we share. . et 1 . - l A U totq I

5 En cas dt pefite fuite, ]a pmnd ulucl&monr le kit de

me;p!s POREL P_hilippe PlO!lEL =\ = | déversement puls suis le mode opératoire | 'l -
pisien s A ol 2 nombre d’'accidents

e S . nombre de jours sans
- accidents

Carte prévention S&ST




Rédaction d'article
de blog

Rédaction d'articles techniques et institutionnels pour le site web de
lentreprise afin de valoriser le savoir-faire, les produits et les événements.

Travail sur la structuration du contenu, 'adaptation du ton et la mise en
avant des informations clés pour renforcer la visibilité en ligne.




Qui sommes-nous  Applications Composants hydrauliques Sur—mesure@Devenirdistributeur Devenir fournisseur

Filtrer les articles par catégorie :
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L’hydraulique de
précision, made in
France

La mission d'Hydro
Leduc est claire :
accompagner ses clients
a chaque étape de leurs
projets, méme dans des
environnements de plus
en plus exigeants
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moteur
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Hydro Leduc a
Agritechnica 2025
- Hall17, Stand G06
: L'hydraulique
haute pression qui
booste vos
machines agricoles

Hydro Leduc, expert
européen en solutions
hydrauliques haute
pression sur-mesure,

) L
O e

Dans un monde industriel en constante évolution, certaines
technologies restent incontournables. C'est le cas de
I'hydraulique, comme le souligne Daniel Siefert, Responsable
des Ventes DACH de HYDRO LEDUC GmbH, dans une
interview récemment publiée par le magazine économique
Wirtschaftsforum. L'article met en lumiére la stratégie
d'innovation de I'entreprise francaise, son expansion
internationale et son réle clé dans la transition vers

I'électromobilité.

HYDRO LEDUC : 85 ans d'expertise
et d'innovation

Fondée en 1938, HYDRO LEDUC a débuté dans I'aéronautique
avant de se spécialiser dans I'nydraulique mobile.
Aujourd’hui, I'entreprise congoit des composants
hydrauliques modulaires adaptés aux nouvelles exigences
industrielles, notamment dans le domaine de
I'électromobilité. Avec une production localisée en France et
aux Etats-Unis, et des filiales commerciales dans toute
'Europe, en Amérique du Nord et en Asie, HYDRO LEDUC est

un acteur mondial reconnu.

Une croissance soutenue, méme en
période de crise

Malgré un contexte économique complexe, HYDRO LEDUC
continue de montrer une dynamique de croissance solide.

L'entreprise renforce sa présence sur ses marchés clés et




Création branding
Urmpphione: = lago o gomplie

Création d'identités visuelles complétes : conception de logos, choix
typographiques, palettes de couleurs et élaboration de chartes
graphiques cohérentes adaptées a chaque projet.

Concevoir une identité, ce n'est pas juste faire un logo. C'est créer un
langage visuel complet, pensé pour durer.
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Events
"

Organisation de salons professionnels internationaux avec conception
des stands, préparation des supports de communication et coordination
des différents éléments du projet.

Cette expérience m'a permis de développer mes compétences en
gestion de projet, en organisation et en coordination avec différents

INnterlocuteurs.
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